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VICEGERENCIA DE RECURSOS HUMANOS

Becas de Formacion en Marketing y
Comunicacion

Con el fin de ofrecer formacion al PAS en el &mbito de Marketing y Comunicacion, se
dotan 10 becas formativas para la realizacion del Curso Experto, cuyas caracteristi-
cas se detallan en el enlace que se adjunta a este escrito.

SOLICITANTES: Podréan solicitar las becas los miembros del PAS funcionario o labo-
ral que cumplan los siguientes requisitos:

1- Estar en posesion de una titulacion universitaria de grado medio o superior, pre-
ferentemente en Economia, ADE, Ciencias de la Informacién, Sociologia, Politicas
u otras relacionadas con el Marketing, la Comunicacion y la Publicidad.

2- En la seleccion se valoraran los conocimientos, formacion y experiencias acredita-
dos en estos ambitos.

3- El precio del curso es de 1200 €, correspondiendo 1000 € al precio de la
ensefianza y 200 € al material del curso.

Las personas seleccionadas disfrutaran de una beca de 1000 €, debiendo abonar
Unicamente los 200 €, correspondientes al material.

4- Las personas que superen el curso tendran derecho al certificado correspondien-
te, que se incorporard a su expediente administrativo.

El plazo de presentacion de solicitudes, que deberan dirigirse a la Gerencia de la
UNED, sera desde el siguiente a la publicacién hasta las 14 horas del dia 14 de
Enero de 2011.

Madrid 16 de diciembre de 2010. El Gerente, Jordi Montserrat Garrocho

Para mas informacion del curso, consultar el siguiente enlace:

http://serviweb.uned.es/conversorpdf/index.asp?url=http%3A%2F%2Fapliweb.uned.es%2Fguia-cursos-edu-
per%2Fguia_curso_pdf.asp%3Fid%3D87686%26curs0%3D2011

http://www.uned.es
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programa de ESPECIALIZACION

(3] Experto Universitarioen ACCIONES WEB 2.0: ESTRATEGIAS Y HERRAMIENTAS
EMPRESARIALES DEL FUTURO

Curso 2010 - 2011
Departamento de Economia de la Empresa y Contabilidad

Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales
Cddigo 686

1. Destinatarios

No se exige ningun requisito para matricularse en el curso.

El alumno debera incluir en el sobre de matricula de la UNED fotocopia compulsada del titulo oficial que le da acceso
al curso.

2. Presentacion y Objetivos

El curso de Experto Universitario en Marketing 2.0: Las nuevas herramientas del futuro, ofrece al alumno los medios
de comunicacién y metodologia de ensefianza a distancia de la UNED, permitiéndole seguir el desarrollo de dicho
curso y su estudio:

-Independiente de sus circunstancias personales y laborales

-Desde cualquier lugar

-En cualquier horario

El objetivo de este curso es aportar al alumno la formacién y conocimientos fundamentales en las distintas
herramientas de Marketing que se estdn empleando actualmente dentro del potente medio de comunicacién que
supone Internet para las empresas. El alumno conocera todas las herramientas que se estan empleando en este
momento. Desde técnicas y habilidades para el disefio e imagen corporativa de la web, hasta todas las herramientas
de Marketing necesarias para cualquier empresa que quiera diferenciarse y lograr una posicién en el mercado
(Blogmarketing, Marketing viral, Redes sociales, Técnicas de posiconamiento en buscadores, etc..)

3. Contenido

- PARTE I. PRINCIPIOS DE UNA WEB

Técnicas y habilidades para el disefio de una pagina web

- PARTE II. PRINCIPIOS BASICOS DE MARKETING

Conocimientos basicos sobre las variables de Marketing

- PARTE I1l. HERRAMIENTAS DE MARKETING EN INTERNET

Herramientas y estrategias de diferenciacién y posicionamiento en Internet

4. Metodologia y Actividades

La metodologia aplicada es la basada en la ensefianza a distancia propia de la UNED, permitiendo a calquier alumno
seguir el curso desde cualquier lugar del mundo, sin limitaciones horarias.

Para el desarrollo del curso se dispondra de una pagina web en la que el alumno, a través de unas claves, podra
acceder a material didactico interactivo, casos practicos reales, pruebas de evaluacion a distancia y foros.

5. Material Didactico Obligatorio

Guias didacticas elaboradas por el equipo docente del curso y colaboradores externos, expertos en Disefio de
paginas web y Marketing 2.0.

Bibliografia basica:

. Claves del nuevo marketing. Eva Sanagustin. Ediciones Gestién 2000, Barcelona, 2009.

. Marketing Online. Ramén Millan Tejedor. Creaciones Copyright, Madrid,2007.

. La empresa en la web 2.0. Javier Celaya. Ediciones Gestién 2000, Barcelona,2008.

6. Atencion al Alumno




El alumno sera atendido diariamente a través de la pagina web del curso a través de los distintos foros. Se
establecera ademas, un horario de tutoria para aquellos alumnos que quieran ponerse en contacto con el equipo
docente a través de teléfono:

Jueves de 10.00 a 14.00 y de 16.00 a 20.00 horas

Teléfonos: 91 398 87 04 / 73 55

correo electrénico: mreina@cee.uned.es

arodriguez@cee.uned.es

7. Criterios de Evaluacion y Calificacion

Los alumnos deberan seguir el estudio de los diferentes materiales didacticos tanto en formato papel como formato
interactivo, a los que tendra acceso durante el curso.

Para superar el curso sera necesario obtener la calificacion de "apto"” en la prueba final de evaluacion a distancia que
debera elaborar el alumno al finalizar el curso. Dicha prueba de evaluacién consistird en el planteamiento de un
supuesto practico que el alumno debera resolver.

8. Duracién y Dedicacién

Inicio de curso: 01/2011, Fin de curso: 06/2011

NUmero créditos ECTS: 30

9. Equipo Docente

Dfia. Maria Dolores Reina Paz (Directora) Departamento: Economia de la Empresa y Contabilidad
Colaboradores

DfAa. Ainoha Rodriguez Oromendia

D. Juan Manuel Solano Martin

D. Israel Sousa Lopez

10. Precio Publico del curso

Precio publico de matricula: 1.000,00 €
Precio del material: 200,00 €

11. Matriculacion

Fundacion UNED

Francisco de Rojas, 2-2° Dcha
28010 Madrid

Teléfono: +34 913867275 / 1592
Fax: +34 913867279
http://www.fundacion.uned.es
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